
MỘT SỐ NÉT CHÍNH VỀ TỔNG CÔNG TY CỔ PHẦN BIA – RƯỢU – NƯỚC GIẢI 

KHÁT SÀI GÒN 

Ngày 25/11/2016, Sở Giao dịch Chứng khoán Thành phố Hồ Chí Minh (SGDCK Tp.HCM) 

đã cấp Quyết định Niêm yết số 470/QĐ-SGDHCM cho phép Tổng Công ty Cổ phần Bia – 

Rượu – Nước giải khát Sài Gòn niêm yết trên SGDCK Tp.HCM. Ngày 06/12/2016, cổ 

phiếu của Tổng Công ty Cổ phần Bia – Rượu – Nước giải khát Sài Gòn sẽ chính thức giao 

dịch trên SGDCK Tp.HCM với mã chứng khoán là SAB với giá tham chiếu là 110.000 

đồng/cổ phiếu và biên độ dao động giá trong ngày giao dịch đầu tiên là +/-20%.  Để giúp 

quý độc giả có thêm thông tin, SGDCK Tp.HCM xin giới thiệu một số nét chính về lịch sử 

thành lập, quá trình hoạt động và những kết quả kinh doanh đáng chú ý của  Tổng Công ty 

Cổ phần Bia – Rượu – Nước giải khát Sài Gòn trong thời gian qua. 

I. GIỚI THIỆU CHUNG VỀ CÔNG TY: 

Tên Công ty: Tổng Công ty Cổ phần Bia – Rượu – Nước giải khát Sài Gòn 

Tên tiếng Anh: Saigon Beer – Alcohol – Beverage Corporation. 

Tên viết tắt: Sabeco 

Trụ sở chính: 6 Hai Bà Trưng, P.Bến Nghé, Q.1, TP. HCM. 

Điện thoại: (08) 3829 6342 – 3829 4081 – 3829 4083            Fax:   (08) 3829 6856 

Website:  www.sabeco.com.vn 

 Giấy chứng nhận đăng ký doanh nghiệp số: 0300583659 do Sở KH&ĐT Thành phố 

Hồ Chí Minh cấp lần đầu ngày 17/04/2008 và thay đổi lần thứ 4 ngày 29/01/2016. 

 Vốn Điều lệ: 6.412.811.860.000 đồng (bằng chữ: Sáu ngàn bốn trăm mười hai tỷ tám 

trăm mười một triệu tám trăm sáu mươi ngàn đồng). 

 Tiền thân của Tổng Công ty Cổ phần Bia - Rượu - Nước giải khát Sài Gòn là Nhà 

máy Bia Chợ Lớn thuộc hãng B.G.I, chủ tư bản Pháp, được Chính phủ Nước Cộng Hòa Xã 

Hội Chủ Nghĩa Việt Nam tiếp quản.  

 Nhà máy Bia Sài Gòn, được thành lập ngày 17/05/1977 theo Quyết định số 854/LTTP 

của Bộ trưởng Bộ Lương thực và Thực phẩm. Sau đó, thực hiện chủ trương của Nhà nước về 

tổ chức lại sản xuất kinh doanh trong khu vực kinh tế quốc doanh, ngày 14/09/1993 Bộ 

trưởng Bộ Công nghiệp nhẹ đã có Quyết định số 882/QĐ-TCCB thành lập lại doanh nghiệp 

Nhà nước và đổi tên thành Công ty Bia Sài Gòn. 

 Thực hiện Quyết định số 125/QĐ-TTg ngày 28/01/2003 của Thủ tướng Chính phủ 

phê duyệt đề án tổng thể sắp xếp, đổi mới Tổng Công ty Nhà nước và doanh nghiệp Nhà 

nước thuộc Bộ Công nghiệp giai đoạn 2003-2005, tháng 03/2003 Bộ Công nghiệp (nay là 

Bộ Công Thương) đã trình Thủ tướng chính phủ đề án tổ chức lại Tổng Công ty Rượu - Bia 

- Nước giải khát Việt Nam thành hai Tổng Công ty Nhà nước. Ngày 06/05/2003, Bộ Công 

nghiệp (nay là Bộ Công Thương) có Quyết định số 74/2003/QĐ-BCN thành lập Tổng Công 

ty Bia - Rượu - Nước giải khát Sài Gòn (viết tắt là SABECO) trên cơ sở tổ chức lại Công ty 

Bia Sài Gòn và các Công ty Rượu Bình Tây, Công ty Nước giải khát Chương Dương và Nhà 

máy Thủy tinh Phú Thọ. 

 Ngày 11/05/2004, Bộ Công nghiệp (nay là Bộ Công Thương) đã có Quyết định số 

37/2004/QĐ-BCN chuyển Tổng Công ty Bia - Rượu - Nước giải khát Sài Gòn sang mô hình 

Công ty Mẹ - Công ty con. Trong đó Công ty mẹ được hình thành từ Văn phòng, các phòng, 



ban nghiệp vụ, các nhà máy, xí nghiệp, phân xưởng sản xuất hạch toán phụ thuộc Tổng 

Công ty. 

 Ngày 28/12/2007, Thủ tướng Chính phủ đã ban hành Quyết định số 1862/QĐ-TTg về 

việc phê duyệt phương án và chuyển Tổng Công ty Bia - Rượu - Nước giải khát Sài Gòn 

thành Tổng Công ty Cổ phần Bia - Rượu - Nước giải khát Sài Gòn.  

Ngày 20/09/2016, Bộ Công Thương có văn bản số 8845/BCT-CNN về việc chấp thuận đề 

xuất niêm yết cổ phiếu SABECO trên Sở Giao dịch chứng khoán TP. Hồ Chí Minh. Ngày 

20/10/2016, Đại hội đồng cổ đông SABECO ban hành Nghị quyết số 62/2016/NQ-ĐHĐCĐ 

thông qua việc niêm yết cổ phiếu của SABECO tại Sở Giao dịch chứng khoán TP. Hồ Chí 

Minh. 

 Lĩnh vực kinh doanh chính của Công ty: Sabeco là tập đoàn lớn hoạt động chủ yếu 

trong lĩnh vực bia, rượu, nước giải khát  trên lãnh thổ Việt Nam 

 Cơ cấu cổ đông: Theo Sổ cổ đông chốt ngày 06/10/2016, công ty có 1.227 cổ đông 

trong đó 01 cổ đông lớn (cổ đông Nhà nước: Bộ Công thương) nắm giữ 574.519.134 cổ 

phiếu chiếm 89,59%; Cổ đông trong nước nắm giữ 581.056.097 cổ phiếu chiếm 90,61%; Cổ 

đông nước ngoài nắm giữ 60.225.089 cổ phiếu chiếm 9,39%. 

II. CƠ CẤU TỔ CHỨC CỦA TỔNG CÔNG TY: 

 Sabeco được tổ chức theo mô hình Công ty mẹ - Công ty con với mô hình như sau: 

- Tổng Công ty Cổ phần Bia - Rượu – Nước Giải khát Sài Gòn (Công ty mẹ) 

- Cơ quan đại diện, văn phòng đại diện, chi nhánh; 

- Các Công ty TNHH một thành viên 100% vốn góp của SABECO (3 Công ty) 

- Các Công ty Con Sabeco sở hữu trên 50% (20 Công ty) 

- Các Công ty liên doanh liên kết của Sabeco (31 Công ty) 

III. TÌNH HÌNH HOẠT ĐỘNG SẢN XUẤT KINH DOANH CỦA CÔNG TY: 

1. Hoạt động kinh doanh 

Hoạt động kinh doanh chính của Tổng Công ty là sản xuất, kinh doanh bia, rượu và nước 

giải khát. Bia là lĩnh vực chiếm tỉ trọng lớn nhất, trên 87% tổng doanh thu của Tổng Công ty 

trong năm 2014 và 2015. Mảng rượu và nước giải khát chiếm tỉ trọng không đáng kể.  

- Các sản phẩm bia chủ lực của Tổng Công ty: gồm có Bia Lon Sài Gòn 333, Bia 

Chai Sài Gòn 355, Bia Chai Sài Gòn 450, Bia Chai Sài Gòn 330, Bia Lon Sài Gòn 330. 

- Các sản phẩm khác: Rượu Bình Tây; Rượu Đồng Xuân; Nước giải khát Chương 

Dương (Các sản phẩm này do các công ty con đang quản lý và khai thác sử dụng.) 

2.  Sản lượng sản phẩm/giá trị qua các năm: 

Cơ cấu sản lượng: Trong năm 2014 và 2015, tình hình cạnh tranh trên thị trường đồ uống 

đã trở nên vô cùng quyết liệt, đặc biệt trong lĩnh vực bia, khi các công ty nước ngoài gia tăng 

công suất các nhà máy sản xuất. Trong môi trường cạnh tranh như vậy, Tổng Công ty đã có 

các chiến lược, chính sách phù hợp để giữ vững vị thế dẫn đầu trong ngành bia. Kết quả sản 

xuất kinh doanh đạt được trong năm 2014 và 2015 đều vượt các mục tiêu đề ra. 



Bảng: Cơ cấu sản lượng tiêu thụ các loại sản phẩm 

Đơn vị tính: 1.000 lít 

STT CHỈ TIÊU  2014 2015 
% tăng 

/giảm 

Kế hoạch 

2016 

6 tháng 

2016 

9 tháng 

2016 

1 Bia Sài Gòn các loại 1.356.111 1.466.347 8,13% 1.490.000 780.127 1.152.303 

2 Nước giải khát  35.007 30.000 -14,30% 37.752 16.577 23.327 

3 Rượu các loại 1.388 1.344 -3,16% 1.268 507 734 

4 Cồn các loại 2.091 1.849 -11,57% 1.620 794 1.192 

Nguồn: SABECO 

Cơ cấu doanh thu thuần: Bia và nguyên vật liệu sản xuất bia là hai nhóm chính đem lại 

doanh thu cho SABECO, chiếm trên 98% tổng doanh thu thuần. Trong đó, bia chiếm 

87,21% và nguyên vật liệu chiếm 10,82% tổng doanh thu thuần trong năm 2015. Bia chiếm 

86,3% và nguyên vật liệu chiếm 11,96% tổng doanh thu thuần trong 9 tháng đầu năm 2016. 

Bảng: Cơ cấu doanh thu thuần các loại sản phẩm chính 

Đơn vị: Triệu Đồng 

Ghi chú: Tỷ trọng nguyên liệu sản xuất bia 9 tháng năm 2016 tăng 2,5% so với năm 2015 do thời điểm tháng 06/2016 

Tổng công ty có chủ trương cho phép tăng lượng dự trữ nguyên vật liệu tồn kho đối với các đơn vị hợp tác sản xuất 

bia từ 1 tháng lên 2 tháng. 

Cơ cấu lợi nhuận gộp: Bia là lĩnh vực chính đem lại lợi nhuận chính cho Tổng Công ty khi 

chiếm trên 95% lợi nhuận gộp trong năm 2014 và hơn 97% trong năm 2015.  

Bảng: Cơ cấu lợi nhuận gộp các nhóm sản phẩm 

Đơn vị: Triệu Đồng 

TT Khoản mục  

Năm 2014 Năm 2015 6 tháng 2016  9 tháng 2016  

Giá trị  

Tỷ 

trọng 

(%) 
Giá trị 

Tỷ 

trọng 

(%) 

Giá trị 

 

Tỷ 

trọng 

(%) 
Giá trị 

Tỷ 

trọng 

(%) 

1 
Bia 5.905.891 95,5

0 

7.363.823 97,4

3 

3.905.660 96,26 5.757.784 95,78 

2 
Nguyên vật liệu 

sản xuất bia 

163.692 2,65 67.625 0,89 54.870 1,35 158.407 2,64 

3 Nước giải khát 114.271 1,85 106.073 1,40 61.999 1,53 86.008 1,43 

4 Cồn -1.745 -0,03 631 0,01 1.199 0,03 1.696 0,03 

5 Rượu 2.199 0,04 3.185 0,04 1.915 0,05 2.454 0,04 

6 Khác 106 0,00 16.406 0,22 31.938 0,79 5.058 0,08 

  Cộng 6.184.413 100 7.557.744 100 4.057.582 100 6.011.407 100 

1 Khoản mục  

Năm 2014 Năm 2015 6 tháng 2016 9 tháng 2016  

Giá trị  

Tỷ 

trọng 

(%) 
Giá trị 

Tỷ 

trọng 

(%) 
Giá trị 

Tỷ 

trọng 

(%) 
Giá trị 

Tỷ 

trọng 

(%) 

1 
Bia 21.025.915 85,43 23.673.897 87,21 12.978.185 88,07 18.820.843 86,30

  

2 
Nguyên vật liệu 

sản xuất bia 

2.954.538 12,01 2.936.146 10,82 1.503.524 10,20 2.607.254  11,96 

3 Nước giải khát 404.778 1,64 354.805 1,31 184.756 1,25 263.729 1,21  



   Nguồn: SABECO  

3. Nguyên vật liệu: 

Các nguyên vật liệu chính:  

 Nước: Do thành phần chính của bia là nước nên nguồn nước và các đặc trưng của nó 

có ảnh hưởng rất quan trọng tới các đặc trưng của bia. Nhiều loại bia chịu ảnh hưởng 

hoặc thậm chí được xác định theo đặc trưng của nước trong khu vực sản xuất bia.  

 Malt: Hạt đại mạch được ngâm vào trong nước, nảy mầm và sau đó làm khô hạt đã 

nảy mầm trong các lò sấy để thu được hạt đại mạch đã mạch nha hóa (malt). Mục tiêu 

chủ yếu của quy trình này giúp hoạt hóa enzyme, chuyển hóa một phần các chất dự 

trữ thành đường và các hợp chất phân tử khác. Hệ enzim này là chất xúc tác giúp 

chuyển hóa tinh bột trong hạt thành đường hòa tan trong dịch nha, sau đó các chất này 

đươc tế bào men chuyển thành bia 

 Hoa houblon được con người biết đến và đưa vào sử dụng khoảng ba ngàn năm trước 

Công nguyên. Đây là thành phần rất quan trọng và không thể thay thế được trong quy 

trình sản xuất bia. Hoa houblon giúp mang lại cho bia có hương thơm rất đặc trưng, 

làm tăng khả năng tạo và giữ bọt, làm tăng độ bền keo và ổn định thành phần sinh học 

của sản phẩm. 

 Gạo/ngũ cốc là một thành phần nguyên liệu có thể có hoặc không được sử dụng trong 

sản xuất các loại bia để tạo ra loại bia đặc trưng từng vùng miền. Gạo/ngũ cốc được 

đưa vào chế biến dưới dạng bột nghiền mịn để dễ tan trong quá trình hồ hóa, sau đó 

được phối trộn cùng với bột malt sau khi đã đường hóa. Trong sản xuất bia, các nhà 

sản xuất thường chọn gạo/ngũ cốc có hàm lượng tinh bột cao. 

 Men bia là các vi sinh vật có tác dụng lên men đường thành cồn, khí CO2 và các sản 

phẩm phụ khác. Các giống men bia cụ thể được lựa chọn để sản xuất các loại bia khác 

nhau.  

Để đảm bảo nguồn nguyên liệu đầu vào với chất lượng cao nhất và để chủ động được 

nguồn nguyên liệu đáp ứng đầy đủ, kịp thời cho hoạt động sản xuất kinh doanh, Tổng 

Công ty thực hiện đa dạng hóa nguồn cung nguyên vật liệu.  

 Nguyên vật liệu nhập khẩu SABECO nhập khẩu các mặt hàng như malt, houblon, 

enzyme từ các nước trong khu vực châu Âu, châu Úc và Mỹ. Các nhà cung cấp 

nguyên vật liệu nhập khẩu cho SABECO đều là những nhà cung cấp hàng đầu thế 

giới có năng lực, nổi tiếng và uy tín.  

 Nguyên vật liệu trong nước: Những nhà cung cấp cho SABECO đều là những nhà 

sản xuất nguyên vật liệu, bao bì hàng đầu của Việt Nam. SABECO đa dạng hóa nhà 

cung cấp để đáp ứng được nhu cầu của các nhà máy của SABECO trong toàn bộ hệ 

thống trải dài khắp cả nước với chi phí hợp lý nhất. 

Do nguyên vật liệu chiếm tỉ trọng lớn trong cơ cấu giá thành sản phẩm nên việc thay đổi 

giá cả nguyên vật liệu sẽ ảnh hưởng trực tiếp đến chi phí và lợi nhuận của Tổng Công ty. 

Tổng Công ty luôn theo dõi chặt chẽ, phân tích đánh giá tình hình thị trường nguyên vật 

liệu, quyết đoán trong hoạt động thương lượng, chọn thời điểm chốt giá hợp lý để đem 

lại lợi thế cho Tổng Công ty. 

4 Cồn 52.580 0,21 46.468 0,17 18.485 0,13 31.109 0,14 

5 Rượu 27.380 0,11 29.409 0,11 10.422 0,07 16.669 0,08  

6 Lĩnh vực khác 145.686 0,59 103.576 0,38 40.404 0,27 69.226 0,32 

 

Cộng 24.610.877 100,0 27.144.301 100,0 14.735.775 100,0 21.808.830

  

100,0

  



4. Chi phí sản xuất: 

Theo số liệu Báo cáo tài chính hợp nhất năm 2015, tỉ lệ tổng chi phí trên doanh thu thuần 

năm 2015 của SABECO là 86,9%. Theo số liệu Bảng 13, tỉ lệ giá vốn hàng bán trên 

doanh thu thuần của SABECO năm 2015 có xu hướng giảm so với năm 2014. 

 

Bảng: So sánh tỉ lệ chi phí trên doanh thu thuần giai đoạn 2014 – 2015, 9 tháng 2016 

Đơn vị: Triệu Đồng 

Chỉ tiêu 

Năm 2014 Năm 2015 9 tháng 2016 

Giá trị  
% 

DTT 
Giá trị 

% 

DTT 
Giá trị 

% 

DTT 

1. Doanh thu thuần 24.610.877 100 27.144.302 100 21.808.830 100 

2. Giá vốn hàng bán 18.426.464 74,9 19.586.558 72,2 15.797.423 72,4 

3. Chi phí tài chính 89.058 0,4 121.795 0,4 53.587 0,2 

4. Chi phí bán hàng 2.342.286 9,5 2.682.882 9,9 1.770.077 8,1 

5. Chi phí quản lý doanh nghiệp 912.174 3,7 1.110.423 4,1 487.624 2,2 

6. Chi phí khác 76.331 0,3 95.885 0,4 87.575 0,4 

Tổng chi phí 21.846.313 88,7 23.597.543 86,9 18.196.285 83,4 

                                                     Nguồn: BCTC hợp nhất năm 2014, 2015 đã kiểm toán, BCTC HN Q3-2016 

5. Trình độ Công nghệ:  

Quá trình sản xuất bia là phức tạp và dao động một cách đáng kể giữa các nhà sản xuất. 

Trong suốt quá trình hình thành và phát triển, quy trình công nghệ sản xuất bia của 

SABECO vẫn luôn giữ được các nét đặc trưng riêng của mình (tham khảo Bảng Cáo 

Bạch của Công ty) 

6. Tình hình kiểm tra chất lượng sản phẩm: 

 Hệ thống quản lý chấy lượng: Hiện tại các Nhà máy của Tổng Công ty đã đạt Chứng 

nhận chất lượng như sau: 

 Hai mươi mốt (21) Nhà máy sản xuất bia của Tổng Công ty đã có chứng nhận Hệ 

thống quản lý chất lượng theo Tiêu chuẩn ISO 9001:2008 và Hệ thống Quản lý An 

toàn thực phẩm theo Tiêu chuẩn ISO 22000:2005/HACCP; 

 Một (01) Nhà máy đạt Chứng nhận tích hợp Hệ thống Quản lý chất lượng theo Tiêu 

chuẩn ISO 9001:2008 và Hệ thống Quản lý An toàn thực phẩm theo Tiêu chuẩn ISO 

22000:2005/HACCP; 

 Hai mươi hai (22) Nhà máy đạt Chứng nhận Hệ thống Quản lý môi trường theo Tiêu 

chuẩn ISO 14001:2004; 

 Hai (2) Nhà máy đạt Chứng nhận Hệ thống quản lý theo Tiêu chuẩn ISO 17.025 và 

đang triển khai thực hiện Hệ thống quản lý theo Tiêu chuẩn ISO 17.025 cho chín (9) 

Nhà máy khác, đang chờ được cấp Chứng nhận.  

Ban kiểm soát chất lượng: Để đảm bảo chất lượng sản phẩm, Tổng Công ty thành lập 

Ban kiểm soát chất lượng để kiểm tra và giám sát tất cả các khâu của quá trình sản xuất 

từ đầu vào cho đến khi hoàn thành và sản phẩm cuối cùng. Ban kiểm soát chất lượng của 

Tổng Công ty có đủ đội ngũ nhân sự và được trang bị đầy đủ các thiết bị hiện đại để 

giám sát chất lượng sản phẩm trên tất cả các Nhà máy của Tổng Công ty trên toàn quốc. 



7. Hoạt động Maketing: 

Các hoạt động Marketing của Tổng Công ty hướng đến mục tiêu chuyên nghiệp, chuẩn 

mực quốc tế nhằm đảm bảo góp phần hoàn thành các mục tiêu kinh doanh của Tổng 

Công ty. Các hoạt động Maketing chính của Công ty như Chiến lược Phân phối, Chiến 

lược Giá, Chiến lược Chiêu thị; Quảng bá Thương hiệu, Nghiên cứu thị trường 

Logo của Tổng Công ty: 

      
Các sản phẩm đã đăng ký bảo hộ nhãn hiệu hàng hóa, kiểu dáng (trong nước và nước 

ngoài) Tổng Công ty thực hiện đăng ký bảo hộ nhãn hiệu và kiểu dáng cho tất cả các sản 

phẩm chủ lực của Tổng Công ty trên toàn lãnh thổ Việt Nam và trên 27 quốc gia khác. 

(tham khảo thêm Bảng Cáo Bạch) 

8. Các Hợp đồng lớn đang được thực hiện và ký kết: 

Trong quá trình sản xuất, Tổng Công ty thực hiện ký kết hợp đồng với nhiều đối tác 

trong và ngoài nước. Tiêu chí chọn lựa đối tác của Tổng Công ty là có nguồn cung ứng 

chất lượng tốt, giá hợp lý. Dưới đây là một số hợp đồng tiêu biểu của những đối tác đã 

có quan hệ kinh doanh lâu dài và có uy tín.   

Bảng: Danh sách các hợp đồng có giá trị lớn 

ST

T 
Đối tác nước ngoài 

Giá trị hợp 

đồng  
Sản phẩm Năm ký kết 

Năm thực 

hiện 

1 CARGILL MALT ASIA PACIFIC PTY LTD  $ 9.440.000 Malt 2015 2016 

2 TUS HOLDINGS PTY LTD $ 9.440.000 Malt 2015 2016 

3 MALTEUROP AUSTRALIA PTY, LTD $4.720.000 Malt 2015 2016 

4 MALTERIES SOUFFLET SAS (MS) € 2.901.500  Malt 2015 2016 

5 GLOBALMALT GMBH&CO.KG € 2.180.000  Malt 2015 2016 

6 MALTEUROP FRANCE (ME) € 1.774.000 Malt 2015 2016 

7 BRENNTAG $1.285.440 Maturex 2015 2016 

8 JOH.BARTH&SOHN € 2.388.500 Houblon 2015 2016 

ST

T 
Đối tác trong nước 

Giá trị hợp 

đồng (tỷ 

Đồng) 
Sản phẩm Năm ký kết 

Năm thực 

hiện 

1 Công ty Crown Sài gòn 622 Vỏ lon 2015 2016 
3 Công ty CP Bao bì Sabeco Sông Lam 546 Vỏ lon 2015 2016 
4 Công ty CP Hanaka 269 Vỏ lon 2015 2016 
5 Công ty Asia Packaging Industries  212 Vỏ lon 2015 2016 

6 
Công Ty CP Bia - Nước giải khát Sài Gòn - Tây 

Đô 
774 

Bia Sài 

Gòn 

2016 2016 

7 Công Ty CP Bia Sài Gòn - Miền Trung 665 
Bia Sài 

Gòn 

2016 2016 

8 Công Ty CP Bia Sài Gòn - Quảng Ngãi 1,569 
Bia Sài 

Gòn 

2016 2016 

 Nguồn: SABECO. 

 

 



 
IV. BÁO CÁO KẾT QUẢ HOẠT ĐỘNG SẢN XUẤT KINH DOANH CỦA CÔNG TY: 

Doanh thu và lợi nhuận sau thuế hợp nhất năm 2015 đều tăng trưởng so với năm 2014, 

tương ứng là 10,29% và 28,21%. Trong 9 tháng đầu năm 2016, Tổng Công ty tiếp tục đạt 

kết quả kinh doanh khả quan với 21.809 tỷ đồng doanh thu, tăng 8,9% so với cùng kỳ 

năm ngoái và 3.658 tỷ lợi nhuận sau thuế, cao hơn 24,4% so với 9 tháng đầu năm cùng 

kỳ 2015. Kết quả trong hai (2) năm này đều cao hơn trung bình ngành. 
Bảng: Kết quả kinh doanh năm 2014, 2015, bán niên 2016 và 9 tháng 2016 

                                                                                                           Đơn vị: Triệu Đồng 

Ghi chú:   

-  Nguồn: BCTC riêng , BCTC hợp nhất năm 2014, 2015 đã kiểm toán; BCTC riêng, hợp nhất bán niên năm 

2016 đã soát xét; BCTC riêng, hợp nhất 9 tháng năm 2016. 

-  Từ 01/01/2016, Tổng công ty (Công ty mẹ) thực hiện mua toàn bộ sản phẩm bia từ các đơn vị sản xuất sau đó 

bán lại cho Công ty TNHH MTV Thương mại Bia Sài Gòn để phân phối cho mười (10) Công ty cổ phần Thương mại 

Bia Sài Gòn khu vực, do vậy chỉ tiêu doanh thu thuần của Công ty mẹ được điều chỉnh tăng nhưng không ảnh hưởng 

đến chỉ tiêu doanh thu thuần trong Báo cáo tài chính hợp nhất. 

 

V. VỊ THẾ CỦA TỔNG CÔNG TY: 

 Vị thế của Công ty trong ngành:  

Với lịch sử hơn 140 năm hoạt động kinh doanh, Bia Sài Gòn đã trở thành thương hiệu hàng 

đầu tại thị trường bia Việt Nam và được biết tới tại nhiều quốc gia. Năm 2015, SABECO đã 

Chỉ tiêu Năm 2014 Năm 2015 
% tăng 

giảm 

6 tháng đầu 

năm 2016 

9 tháng 

đầu năm 

2016 

Kết quả riêng Công ty Mẹ 

Tổng giá trị tài sản  16.005.050 16.072.771 0,42% 18.130.883 17.584.586 

Vốn chủ sở hữu  10.637.225 11.979.634 12,62% 11.948.561 11.977.068 

Doanh thu thuần 7.886.847 8.082.613 2,48% 14.322.929 21.965.496 

Lợi nhuận từ hoạt động kinh doanh 2.189.948 3.004.329 37.19% 2.373.682 3.853.401 

Lợi nhuận khác 31.424 61.592 96,00% 3.706 8.809 

Lợi nhuận trước thuế 2.221.372 3.065.920 38,02% 2.377.387 3.862.210 

Lợi nhuận sau thuế 2.272.201 3.158.423 39,00% 1.971.568 3.198.924 

Tỷ lệ lợi nhuận sau thuế trên vốn chủ sở hữu 21,36% 26,36%    

Kết quả hợp nhất 

Tổng giá trị tài sản  21.769.604 21.571.926 -0,91% 22.787.898 22.703.384 

Vốn chủ sở hữu  12.487.581 14.064.666 12,63% 14.349.282 14.402.881 

Doanh thu thuần 24.610.877 27.144.302 10,29% 14.735.775 21.808.830 

Lợi nhuận từ hoạt động kinh doanh 3.551.926 4.433.244 24,81% 3.006.297 4.493.231 

Lợi nhuận khác 43.510 36.765 -15,50% (22.109) 16.929 

Lợi nhuận trước thuế 3.595.436 4.470.009 24,32% 2.984.187 4.510.160 

Lợi nhuận sau thuế 2.808.059 3.600.096 28,21% 2.385.401 3.658.357 

Tỷ lệ lợi nhuận trả cổ tức 57,09% 53,44% -6,39% N/A N/A 

Tỷ lệ lợi nhuận sau thuế trên vốn chủ sở hữu 22,49% 25,60%    



vươn lên vị trí thứ mười bảy (17) trong các tập đoàn sản xuất bia lớn nhất thế giới, nằm 

trong nhóm các nhà sản xuất bia hàng đầu Đông Nam Á và là thành viên thứ 351 của Học 

viện Bia Berlin. 

So sánh với các doanh nghiệp trong ngành bia tại Việt Nam, SABECO có một mặt nổi trội 

sau đây: 

SABECO có năng lực sản xuất lớn nhất trong ngành: Tổng Công ty có hai mươi bốn (24) 

nhà máy sản xuất đặt tại tất cả các khu vực trọng điểm, với tổng công suất sản xuất đạt trên 

1,8 tỉ lít bia/năm. 

Mạng lưới phân phối trải rộng trên toàn quốc: Hệ thống phân phối với mười một (11) công 

ty thương mại được đặt tại tất cả các khu vực trọng điểm trên cả nước. Có thể nói SABECO 

hiện đang sở hữu mạng lưới phân phối rộng nhất trong số các hãng bia tại Việt Nam. 

Chiến lược tập trung vào phân khúc bia phổ thông: Đây là phân khúc thị trường bia lớn nhất 

tại Việt Nam, chiếm gần 60% sản lượng toàn ngành.  

Kinh nghiệm sản xuất và sự am hiểu người tiêu dùng, thị trường bia Việt Nam: Với hơn 140 

năm kinh nghiệm, SABECO rất am hiểu người Việt và văn hóa uống bia của người Việt. 

Chính vì lẽ đó, SABECO đã định vị khá chắc chắn thương hiệu của mình trong tâm trí người 

Việt Nam qua nhiều thế hệ. Các nhãn hiệu Bia 333, Bia Sài Gòn Lager (Sài Gòn Xanh), Sài 

Gòn Export (Sài Gòn Đỏ) và Sài Gòn Special được trên 90% người tiêu dùng Việt Nam 

nhận biết và ưa chuộng bởi chất lượng sản phẩm, hương vị bia đậm đà phù hợp thị hiếu 

người tiêu dung và giá cả hợp lý. Bia Sài Gòn xứng đáng với khẩu hiệu “Niềm tự hào của 

Việt Nam”. Riêng ba nhãn hiệu chủ lực này của SABECO chiếm tới 44,9% tổng thị phần bia 

trong nước.  

Các thương hiệu Bia 333 Export, Bia Sài Gòn Export còn đang từng bước chinh phục hàng 

triệu người uống bia trên thế giới. Các sản phẩm bia của SABECO đã có mặt tại 27 nước 

trên thế giới và ngày càng được ưa chuộng. 

 Triển vọng phát triển của ngành: 

Thực trạng tăng trưởng ngành bia giai đoạn 2010 – 2015 

Trong giai đoạn 2010 – 2015, sản lượng tiêu thụ bia đã tăng khá mạnh, từ mức 2.336 triệu lít 

năm 2010 lên 3.627 triệu lít năm 2015. Trong đó phân khúc bia cao cấp tăng từ 238 triệu lít 

lên 378 triệu lít (tăng 58,8%), phân khúc bia giá trung bình tăng từ 1.368 triệu lít lên  2.126 

triệu lít (tăng 55,4%) và phân khúc bia giá rẻ tăng từ 730 triệu lít lên 1.123 triệu lít (tăng 

53,9%). Mỗi người trưởng thành Việt Nam tiêu thụ trung bình 35,5 lít bia/năm, đưa Việt 

Nam trở thành quốc gia có lượng bia tiêu thụ đầu người cao thứ hai châu Á. 

Về mặt thị phần, phân khúc sản phẩm bia giá trung bình vẫn được nhiều người tiêu thụ nhất, 

chiếm gần 60% tổng sản lượng tiêu thụ. Bia giá thấp duy trì thị phần khoảng 30%, còn lại 

10% thuộc về dòng bia cao cấp. 

Riêng năm 2015, sản lượng tiêu thụ bia phân khúc cao cấp và bia phân khúc giá trung bình 

có tốc độ tăng trưởng gần ngang nhau, với tỉ lệ tăng trưởng là 6,8% và 6,7% so với năm 

2014. Tuy nhiên, bia cao cấp nhập khẩu tăng trưởng mạnh ở mức 16,1%, trong khi bia cao 

cấp nội địa chỉ tăng 6,0%. Mặc dù mức tăng trưởng này một phần dựa trên sản lượng bia cao 

cấp nhập khẩu còn thấp (chỉ 28,6 triệu lít, chiếm chưa tới 10% của thị phần bia cao cấp) 



nhưng cũng phản ánh mức độ quan tâm ngày càng cao đối với thị trường bia Việt Nam của 

các doanh nghiệp ngoại, cũng như nhu cầu, khả năng và mức độ chịu chi của người uống bia 

Việt Nam cho các dòng sản phẩm cao cấp. 

Về giá trị toàn thị trường bia theo số liệu trong Báo cáo ngành bia Việt Nam tháng 6/2016 

của Euromonitor International, tổng giá trị bia tiêu thụ đã tăng từ 82.736 tỉ Đồng năm 2010 

lên 153.943 tỉ Đồng trong năm 2015 (tăng 86,1%). Sự khác biệt của số liệu này so với một 

số ước tính khác của cơ quan chủ quản hay doanh nghiệp trong ngành chủ yếu liên quan đến 

phương pháp ước tính, thu nhập số liệu, đặc biệt có thể do việc sử dụng giá xuất xưởng hay 

giá người tiêu dùng cuối phải trả. Tuy nhiên có một xu hướng đồng nhất là thị phần về giá trị 

của bia cao cấp đã tăng lên khoảng 15%. Thị phần của bia giá trị trung bình không khác biệt 

nhiều ở mức 60%. Chỉ khoảng 25% số tiền người uống bia bỏ ra cho bia giá rẻ. 

 Triển vọng tăng trưởng ngành bia giai đoạn 2016 – 2020 

Với dân số gần 92 triệu người tại thời điểm năm cuối 2015, tốc độ tăng dân số bình quân 

1%/năm và văn hóa uống bia của người Việt, thị trường bia Việt Nam vẫn là một trong 

những thị trường hấp dẫn và được dự báo tiếp tục tăng trưởng trong thời gian sắp tới. 

Về mặt tuyệt đối, ngành bia được kì vọng tiếp tục tăng trưởng trong thời gian tới. Tuy nhiên 

tốc độ tăng trưởng có thể sẽ thấp hơn do quy mô thị trường đã lớn hơn đáng kể. Cụ thể tốc 

độ tăng trưởng trung bình trong giai đoạn 2015 – 2020 được dự báo ở mức bình quân 

6%/năm (Nguồn: Euromonitor International, Báo cáo ngành bia Việt Nam, Tháng 6/2016).  

Cũng theo Euromonitor International, đến năm 2020, thị phần sản lượng tiêu thụ bia của các 

phân khúc giá không thay đổi đáng kể. Theo đó, phân khúc bia cao cấp đạt 492,9 triệu lít 

(chiếm 10,2% tổng sản lượng), bia phân khúc giá trung bình đạt 3.002,5 triệu lít (tăng nhẹ 

lên 62% tổng sản lượng) và bia phân khúc giá rẻ đạt 1.347,6 triệu lít (chiếm 27,8% tổng sản 

lượng). 

Doanh số tiêu thụ được dự báo tăng trưởng bình quân 7,2%/năm trong giai đoạn 2015 – 

2020, riêng năm 2016 tăng trưởng 8,1% so với 2015.  

Doanh số tiêu thụ năm 2016 được dự báo đạt 166.388 tỉ Đồng, trong đó bia phân khúc cao 

cấp là 26.216 tỉ Đồng (tỉ trọng 15,8% tổng doanh số tiêu thụ), Bia phân khúc giá trung bình 

đạt 100.835 tỉ Đồng (tỉ trọng 60,6% tổng doanh số tiêu thụ) và bia phân khúc giá rẻ sẽ đạt 

39.336 tỉ Đồng (tỉ trọng 23,6% tổng doanh số tiêu thụ.  

Đến năm 2020, doanh số tiêu thụ được dự báo đạt 218.292 tỉ Đồng, trong đó bia phân khúc 

cao cấp là 35.925 tỉ Đồng (tỉ trọng 16,5% tổng doanh số tiêu thụ), bia phân khúc giá trung 

bình đạt 134.686 tỉ Đồng (tỉ trọng 61,7% tổng doanh số tiêu thụ) và bia phân khúc giá rẻ sẽ 

đạt 47.680 tỉ Đồng (tỉ trọng 21,8% tổng doanh số tiêu thụ). 

VI. TÌNH HÌNH HOẠT ĐỘNG TÀI CHÍNH CỦA CÔNG TY 

Các chỉ tiêu tài chính chủ yếu của Công ty: Tổng Công ty luôn nỗ lực để duy trì các chỉ số 

tài chính ở trạng thái tốt nhất để Tổng Công ty hoạt động an toàn và hiệu quả.  

Bảng: Các chỉ tiêu tài chính chủ yếu năm 2014, 2015, bán niên 2016 và 9 tháng 2016 



 Các chỉ tiêu Năm 2014 Năm 2015 6 tháng 2016 9 tháng 2016 

Công ty Mẹ     

Chỉ tiêu về khả năng thanh toán         

+ Hệ số thanh toán ngắn hạn 1,89                2,35                1,90                 2,02  

    (TSLĐ/Nợ ngắn hạn) 
 

      

+ Hệ số thanh toán nhanh 1,79                2,26                1,85                 1,98  

    (TSLĐ - Hàng tồn kho)/Nợ ngắn hạn 
 

      

Chỉ tiêu về cơ cấu vốn 
 

      

+ Hệ số Nợ/Tổng tài sản 0,27                0,25                0,34                 0,32  

+ Hệ số Nợ/Vốn chủ sở hữu 0,37                0,34                0,52                 0,47  

Chỉ tiêu về năng lực hoạt động 
 

      

+ Vòng quay hàng tồn kho:  16,34              18,92             33,95               58,90  

    (Giá vốn hàng bán/Hàng tồn kho bình 

quân)  
      

+ Doanh thu thuần/Tổng tài sản bình quân 0,54                0,50                0,84                 1,31  

Chỉ tiêu về khả năng sinh lời 
 

      

+ Hệ số Lợi nhuận sau thuế/Doanh thu 

thuần 
33,26% 39,08% 13,77% 14,56% 

+ Hệ số Lợi nhuận sau thuế/Vốn chủ sở 

hữu bình quân 
23,43% 26,36% 16,50% 26,71% 

+ Hệ số Lợi nhuận sau thuế/Tổng tài sản 

bình quân 
18,02% 19,69% 11,53% 19,01% 

+ Hệ số Lợi nhuận từ hoạt động kinh 

doanh/Doanh thu thuần 
33,70% 37,17% 16,57% 17,54% 

Công ty hợp nhất     

Chỉ tiêu về khả năng thanh toán 
    

+ Hệ số thanh toán ngắn hạn:  1,40                1,80                1,75                 1,78  

    (TSLĐ/Nợ ngắn hạn) 
 

      

+ Hệ số thanh toán nhanh:  1,15                1,52                1,53                 1,51  

    (TSLĐ - Hàng tồn kho)/Nợ ngắn hạn 
 

      

Chỉ tiêu về cơ cấu vốn 
 

      

+ Hệ số Nợ/Tổng tài sản 0,40                0,35                0,37                 0,37  

+ Hệ số Nợ/Vốn chủ sở hữu 0,71                0,53                0,59                 0,58  

Chỉ tiêu về năng lực hoạt động 
 

      

+ Vòng quay hàng tồn kho:  9,92              10,39                5,81                 7,90  

  (Giá vốn hàng bán/Hàng tồn kho bình 

quân)  
      

+ Doanh thu thuần/Tổng tài sản bình quân 1,22                1,25                0,66                 0,99  

Chỉ tiêu về khả năng sinh lời 
 

      

+ Hệ số Lợi nhuận sau thuế/Doanh thu 

thuần 
12,14% 13,26% 16,19% 16,77% 

+ Hệ số Lợi nhuận sau thuế/Vốn chủ sở 

hữu bình quân 
24,98% 25,60% 16,62% 25,40% 

+ Hệ số Lợi nhuận sau thuế/Tổng tài sản 

bình quân 
14,85% 16,61% 10,75% 16,53% 

+ Hệ số Lợi nhuận từ hoạt động kinh 

doanh/Doanh thu thuần 
14,06% 16,33% 20,40% 20,60% 

Nguồn: BCTC riêng, BCTC hợp nhất năm 2014, 2015 đã kiểm toán; BCTC riêng, hợp nhất bán niên năm 2016 đã 

soát xét; BCTC riêng, hợp nhất 9 tháng năm 2016. 

 



VII. KẾ HOẠCH SẢN XUẤT KINH DOANH, LỢI NHUẬN VÀ CỔ TỨC 

Kế hoạch doanh thu, lợi nhuận và cổ tức năm 2016 (đã được ĐHĐCĐ thông qua tại cuộc 

họp thường niên năm 2016) và dự kiến năm 2017 như sau: 

Bảng: Kế hoạch doanh thu, lợi nhuận và cổ tức năm 2016 và kế hoạch năm 2017 

Đơn vị: Triệu Đồng 

Chỉ tiêu 
Thực hiện  

năm 2015 

Kế hoạch năm 2016 Kế hoạch năm 2017 (*) 

Giá trị 

% tăng 

giảm so 

với năm 

2015 

Giá trị 

% tăng 

giảm so 

với năm 

2016 

Sản lượng tiêu thụ bia (triệu lít) 1.521 1.541 1,31% 1.643 6,6% 

Trong đó: Bia Sài Gòn 1.466 1.490 1,64% 1.592 6,8% 

Doanh thu thuần  27.144.301 28.558.000 5,21%  30.384.000 6,4% 

Lợi nhuận sau thuế 3.600.096 3.659.000  1,64% 3.956.000 8,1% 

Vốn chủ sở hữu 14.064.666 15.799.823 12,34%  17.606.823 11,4% 

Tỉ lệ lợi nhuận sau thuế/Doanh thu thuần 13,26% 12,81% -3,39%  13,02% 1,6% 

Tỉ lệ lợi nhuận sau thuế/Vốn chủ sở hữu 25,59% 23,16% -9,53%  22,47% -3,0% 

Cổ tức 30% 30% 0,0% 30% 0,0% 

Nguồn: SABECO 

(*):  Kế hoạch năm 2017 là dự kiến và sẽ phải được Đại hội đồng cổ đông Tổng Công ty thông qua tại 

cuộc họp thường niên năm 2017. 

Kế hoạch tăng vốn điều lệ: Tổng Công ty chưa có kế hoạch tăng Vốn điều lệ trong giai đoạn 

từ năm 2016 - 2020. 

VIII. TÌNH HÌNH NGHIÊN CỨU SẢN PHẨM MỚI: 

Nhằm góp phần đáp ứng các nhu cầu khác nhau của người tiêu dùng và đa dạng hóa danh mục 

sản phẩm, SABECO đang tiến hành các hoạt động nghiên cứu và phát triển các sản phẩm mới 

cho ngành hàng bia, rượu và nước giải khát và nâng cấp nhãn hiệu bao bì cũng như chất lượng 

sản phẩm hiện có. Tổng Công ty đang thực hiện hai mảng nghiên cứu chính sau đây: 

Các dự án nghiên cứu đang triển khai: 

- Tập trung vào tiết kiệm tài nguyên (điện, nước, hơi nóng). 

- Nâng cao hiệu quả, hiệu suất của quá trình sản xuất như: thu hồi bia từ men thải, thu hồi dịch 

nha,… 

Các dự án nghiên cứu sản phẩm mới: 

- Các dòng sản phẩm cao cấp, bia có độ cồn cao dành cho các dịp lễ hội. 

- Bia 333 độ cồn thấp để phù hợp với xu hướng chung trên thế giới.. 

IX. CÁC RỦI RO: 

Các rủi ro được nêu sau đây là những yếu tố mà Tổng Công ty phải đối mặt trong quá trình 

kinh doanh, khi xảy ra sẽ ảnh hưởng đến hoạt động, kết quả kinh doanh và tình hình tài 



chính của Tổng Công ty, từ đó ảnh hưởng đến giá cổ phiếu và hiệu quả đầu tư của nhà đầu 

tư.  

1. Rủi ro về kinh tế: 

Tăng trưởng kinh tế ảnh hưởng trực tiếp đến thu nhập của người dân, tác động tới nhu cầu 

và thị hiếu của người dân trong việc lựa chọn sản phẩm tiêu dùng, bao gồm đồ uống như các 

sản phẩm bia, rượu và nước giải khát.  

Chỉ số lạm phát Lạm phát là một chỉ số vĩ mô đặc biệt quan trọng, phản ánh thực trạng nền 

kinh tế, đặc biệt ảnh hưởng đến sức tiêu thụ của người dân. Tỉ lệ lạm phát cao trong giai 

đoạn 2008 - 2011 đã tác động tiêu cực đến nền kinh tế của Việt Nam và hoạt động kinh 

doanh của doanh nghiệp (biểu hiện rõ nét qua sự suy giảm tốc độ tăng trưởng GDP và sức 

cầu của nền kinh tế trong giai đoạn 2012-2014 như trong Bảng 1). Kiềm chế lạm phát, ổn 

định vĩ mô là ưu tiên hàng đầu của Chính phủ trong thời gian qua 

Lãi suất: Ngân hàng Nhà nước Việt Nam điều hành lãi suất thông qua hai loại lãi suất 

chính: lãi suất tái chiết khấu và lãi suất tái cấp vốn. Trên cơ sở các lãi suất điều hành của 

Ngân hàng Nhà nước Việt Nam, hệ thống ngân hàng thương mại sẽ quyết định mức lãi suất 

huy động vốn và lãi suất cho vay. Mặt bằng lãi suất thay đổi sẽ ảnh hưởng đến chi phí tài 

chính và hiệu quả hoạt động kinh doanh, lợi nhuận của các doanh nghiệp nói chung và Tổng 

Công ty nói riêng.  

Rủi ro về Luật pháp: Hoạt động kinh doanh của Tổng Công ty Cổ phần Bia – Rượu – 

Nước giải khát Sài Gòn chịu sự điều chỉnh của nhiều luật và chính sách quản lý của Nhà 

nước, trong đó chủ yếu là Luật Doanh Nghiệp, Luật Đầu tư, các Luật Thuế, Luật Môi 

trường, Luật An toàn thực phẩm,... Trong đó, Thuế Tiêu thụ đặc biệt ảnh hưởng quan trọng 

đến hoạt động và hiệu quả kinh doanh của Tổng Công ty.  

2. Các rủi ro đặc thù: 

Rủi ro về nguyên liệu: Nguyên vật liệu phục vụ cho sản xuất của Tổng Công ty chủ yếu 

được nhập từ nước ngoài. Những rủi ro về thời tiết như hạn hán, lũ lụt,… ảnh hưởng rất 

nhiều đến sản lượng nguyên liệu. Do đó, Tổng Công ty có thể sẽ gặp phải rủi ro khi nguồn 

nguyên liệu, giá nguyên vật liệu trên thế giới có những biến động bất thường, dẫn đến khan 

hiếm và tăng giá nguyên vật liệu đầu vào. 

Rủi ro về thị trường: Yếu tố tác động mạnh nhất tới rủi ro thị trường chính là sự cạnh trạnh 

của các hãng bia, rượu có thương hiệu, tiềm lực tài chính mạnh và có nhiều kinh nghiệm của 

nước ngoài, đặc biệt là khi Việt Nam thực hiện điều chỉnh chính sách thuế theo cam kết khi 

gia nhập WTO và các Hiệp định thương mại trong thời gian tới.  

Sau khi ký kết Hiệp định Đối tác xuyên Thái Bình Dương (TPP), Hiệp định Thương mại 

hàng hóa trong ASEAN (ATIGA),... Việt Nam sẽ giảm thuế nhập khẩu đối với nhiều sản 

phẩm, trong đó có bia, rượu. Việt Nam cam kết giảm thuế suất Thuế nhập khẩu đối với rượu, 

bia sau khi ký kết Hiệp định TPP về mức 0% từ năm thứ mười hai (12) đối với rượu mạnh 

và năm thứ mười một (11) đối với bia sau khi chính thức áp dụng quy định của TPP. Mặc dù 

hai ngành hàng này có lộ trình giảm thuế khá dài, nhưng đây là nguy cơ đối với các doanh 



nghiệp sản xuất bia trong nước, trong đó có SABECO, vì các sản phẩm bia nhập khẩu từ 

nước ngoài được dự báo sẽ tăng mạnh trong thời gian sắp tới. 

Mặt khác, phân khúc Bia giá trung bình bị cạnh tranh rất khốc liệt từ các công ty thuộc phân 

khúc Bia cao cấp như Heineken, Sapporo... Thêm vào đó, một nhóm người tiêu dùng có xu 

hướng chuyển sang phân khúc Bia cao cấp khi thu nhập bình quân tăng lên. Các điều này có 

thể dẫn đến tương quan cạnh tranh trong thị trường bia thay đổi. 

Dù đang ở vị thế dẫn đầu thị trường Việt Nam, SABECO vẫn chuẩn bị các phương án cho 

rủi ro thị trường này. 

Rủi ro về Thuế Tiêu thụ đặc biệt: Bia là sản phẩm chịu Thuế tiêu thụ đặc biệt. Ngày 

14/11/2008 Quốc hội Khóa XII kỳ họp thứ 4 đã ban hành Luật Thuế tiêu thụ đặc biệt số 

27/2008/QH12. Theo đó, thuế suất Thuế tiêu thụ đặc biệt đối với sản phẩm bia được áp dụng 

ở mức 45% từ ngày 01/01/2010 đến ngày 31/12/2012 và 50% kể từ ngày 01/01/2013.  

Thuế suất Thuế tiêu thụ đặc biệt đối với rượu và bia đã có sự gia tăng theo Luật sửa đổi, bổ 

sung một số điều của Luật Thuế tiêu thụ đặc biệt (năm 2014). Theo đó, thuế suất Thuế tiêu 

thụ đặc biệt đối với rượu (trên 20 độ) và bia từ đầu năm 2016 là 55% (tăng 5% so với năm 

2015), năm 2017 là 60% và năm 2018 là 65%. Do đặc thù này, các công ty sản xuất rượu, 

bia trong đó có SABECO sẽ chịu ảnh hưởng nếu thuế suất Thuế tiêu thụ đặc biệt gia tăng. 

Ngoài ra còn có các loại rủi ro như rủi ro về tiêu thụ sản phẩm, rủi ro biến động giá cổ 

phiếu; rủi ro về tỷ giá hối đoái và các rủi ro bất khả kháng khác như thiên tai hỏa hoạn 

động đất v.v… 

 

 

 

 

 


